Pfénner Schpt’zi‘

L;{us Ho'hem;ms in

Extrem mit Syste

Pfanner Schutzbekleidung
b grin (Mitteleuropa) oder blau
(Skandinavien) die Farbe der Wald-

O arbeiter ist, bleibt dem individuel-
len Geschmack beziehungsweise den je-
weiligen Traditionen Uber-
lassen. Doch eins ist
augenfallig: Seit ei-

nigen Jahren ist
gerade bei pro-

Zu den bekanntesten
Produkten der Firma
Pfanner gehért der
Stretch-Air Waldar-
beitsanzug.

Links abgebildet ist die
Schnittschutzhose Kev-
lar extrem.

fessionellen Forstleuten besonders die
Farbkombination gelb/rot angesagt. Doch
auch wenn andere Hersteller inzwischen
nachgezogen haben - in den meisten Fal-
len stammt diese Bekleidung aus dem Hau-
se Pfanner im Osterreichischen Hohenems.
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Aber es ist nicht die Farbkombination, die
anspruchsvolle Anwender bei den sicher-
lich nicht niedrig-preisigen Produkten an-
spricht, sondern die hohe Funktionalitat
und die lange Haltbarkeit.

Besondere Stoffe

»,Den Familiennamen verwenden wir beim
Marketing nur sehr selten®, erklart Fir-
mengriinder Toni Pfanner. ,,Unsere Web-
Adresse heiBt schutzbekleidung.at und
unsere Marken sind vor allem Stretch-Air
und Klima-Air.“ Dabei stehen letztere fir
die besonderen Stoffe, die Pfanner vor al-

lem bei Forstschutzbekleidung einsetzt.

Flexible Stoffe sind aus dem Sportbereich

bekannt, bei Ar-
beitskleidung wur-
den sie bisher je-
doch eher
selten verwen-
det. Grund ist
ihre geringe-

re Abrieb-
und ReiBfestigkeit.

Dank einer cleveren Kombina-

tion aus Stretch-Stoff und Cordura-Gewe-
be ist es Pfanner jedoch gelungen, Wald-
arbeitskleidung zu entwickeln, die sowohl
beinahe jede Bewegung mitmacht als auch
sehr widerstandsfahig ist. ,,Unser belieb-
testes Produkt ist die Schnittschutzhose
Kevlar extrem, die durch die elastische
Rickseite aus Dynamic-
Gewebe einen hohen Tra-
gekomfort aufweist und
durch die Keprotec-Knie-
verstéarkungen selbst fur
Extremeinsatze geeignet
ist“, betont der Firmen-)

Auch die Kinder des Firmen-
grinders Toni Pfanner (Mitte)
arbeiten im Unternehmen.
Sohn Bernd beschéftigt sich
hauptséchlich mit neuen Pro-
dukten, Tochter Manuela mit
Finanzen, Marketing und der
Héndlernetzentwicklung.
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